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fiir Anzeigen und F

»Anzeigenauftrag" im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschiftsbedin-
gungen ist der Vertrag tber die Veréffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen
eines Werbungtreibenden oder sonstige Inserenten in einer Druckschrift zum
Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Versffentlichung innerhalb eines Jahres nach Ver-

3.
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tragsabschlu abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum

Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres

seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige inner-

halb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und versffentlicht wird.

Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten

Zeit bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch tber die im Auftrag genannte

Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfillt, die die Anzeigenverwaltung
nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger Rechts-
pflichten, den Unterschied zwischen dem gewihrten und dem der tatsich-
lichen Abnahme entsprechenden NachlaR der Anzeigenverwaltung zu erstat-
ten. Die Erstattung entfillt, wenn die Nichterfiillung auf héherer Gewalt im
Risikobereich der Anzeigenverwaltung beruht.

. Bei Errechnung der Abnahmemengen werden Text — Millimeterzeilen dem

Preis entsprechend in Anzeigen — Millimeter umgerechnet.

. Auftrage fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklirtermaRen ausschlieRlich
in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plitzen
der Druckschrift versffentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig bei der An-
zeigenverwaltung eingehen, daf dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluf
mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren
ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne daf
dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

Textteil — Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens der Seiten an den Text

und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redak-

tionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche von
der Anzeigenverwaltung mit dem Wort “Anzeige” deutlich gemacht.

Die Anzeigenverwaltung behilt sich vor, Anzeigenauftrige- auch einzelne Ab-

rufe im Rahmen eines Abschlusses- und Beilagenauftrige wegen des Inhalts,

der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerecht-
fertigten Grundsitzen der Anzeigenverwaltung abzulehnen, wenn deren Inhalt
gegen Gesetze oder Behérdliche Bestimmungen verstoRt oder deren Verdffent-
lichung fiir die Anzeigenverwaltung unzumutbar ist. Dies gilt auch fur Auftrige,
die bei Geschiftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden.

Beilagenauftrige sind fiir die Anzeigenverwaltung erst nach Vorlage eines

Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format

oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung

oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht ange-
nommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich
mitgeteilt.

. Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druck-
unterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkenn-
bar ungeeignete oder beschidigte Druckunterlagen fordert die Anzeigenverwal-
tung unverziiglich Ersatz an. Die Anzeigenverwaltung gewihrleistet die fiir den
belegten Titel tibliche Druckqualitit im Rahmen der durch die Druckunterlagen
gegebenen Méglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem oder bei unvoll-

stindigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine
einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmaf , in dem der Zweck der
Anzeige beeintrichtigt wurde. LaRt die Anzeigenverwaltung eine hierfiir ge-
stellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht
einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder
Riickgangigmachung des Auftrages. Schadensersatzanspriiche aus positiver
Forderungsverletzung, Verschulden bei VertragsabschluR und unerlaubter
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Handlung sind- auch bei telefonischer Auftragserteilung- ausgeschlossen;
Schadensersatzanspriiche aus Unméglichkeit der Leistung und Verzug sind
beschrinkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fiir die betref-
fende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fiir Vorsatz und
grobe Fahrlissigkeit der Anzeigenverwaltung, ihres gesetzlichen Vertreters und
ihres Erfillungsgehilfen. Eine Haftung der Anzeigenverwaltung fiir Schiden
wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberiihrt. Im kaufman-
nischen Geschiftsverkehr haftet die Anzeigenverwaltung dariiber hinaus auch
nicht fiir grobe Fahrlassigkeit von Erfiillungsgehilfen; in den tibrigen Fillen ist
gegeniiber Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahrlissigkeit dem Umfang nach
auf den vorhersehbaren Schaden bis zur Héhe des betreffenden Anzeigenteils
beschrinkt. Reklamationen miissen — aufer bei nicht offensichtlichen Mingeln
— innerhalb von zwei Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend
gemacht werden.

. Probeabziige werden nur aufausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber

tragt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige.
Die Anzeigenverwaltung beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die innerhalb
der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

. Sind keine besonderen GréRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der

Anzeige Ubliche, tatsichliche Abdruckhéhe der Berechnung zugrunde gelegt.

. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wir die Rechnung sofort,

méglichst aber 14 Tage nach Verdffentlichung der Anzeige iibersandt. Die
Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der
Rechnung an laufenden, Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine
andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist.

. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungs-

kosten berechnet. Die Anzeigenverwaltung kann bei Zahlungsverzug die
weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen
und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen be-
griindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist die Anzeigen-
verwaltung berechtigt, auch wihrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses
das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich verein-
bartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Aus-
gleich offenstehender Rechnungsbetrige abhingig zu machen.

. Die Anzeigenverwaltung liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzei-

genbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigen-
ausschnitte, Belegseiten oder vollstindige Belegnummern geliefert. Kann ein
Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbind-
liche Bescheinigung der Anzeigenverwaltung tiber die Versffentlichung und
Verbreitung der Anzeige.

. Kosten fiir die Ausfertigung bestellter Druckstécke, Lithos und Zeichnungen

sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche An-
derungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen, hat der Auftraggeber zu
tragen.

. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluf iiber mehrere Anzei-

gen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamt-
durchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionssjahres die in
der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage des
vergangenen Kalenderjahres um 20% unterschritten wird. Dariiber hinaus sind
bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn die Anzei-
genverwaltung dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig
Kenntnis gegeben hat, da dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zu-
riicktreten konnte.

. Bei Ziffernanzeigen wendet die Anzeigenverwaltung fiir die Verwahrung und

rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kauf-
manns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur
auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Einginge auf Ziffernanzeigen
werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt
sind, werden vernichet. Wertvolle Unterlagen sendet die Anzeigenverwaltung
zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Die Anzeigenverwaltung behilt sich im
Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das Recht vor, die eingehenden

Angebote zur Ausschaltung von Mibrauch des Zifferndienstes zu Priif-
zwecken zu &ffnen. Zur Weiterleitung von geschiftlichen Anpreisungen und
Vermittlungsangeboten ist die Anzeigenverwaltung nicht verpflichtet.

19. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber
zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf
des Auftrages.

20.Erfiillungsort ist der Sitz der Anzeigenverwaltung. Gerichtsstand ist der Sitz
der Anzeigenverwaltung. Soweit Anspriiche der Anzeigenverwaltung nicht im
Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei
Nicht — Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewshnliche
Aufenthalt des Auftraggebers im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt
oder hat der Auftraggeber nach Vertragsabschluf} seinen Wohnsitz oder ge-
wohnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes gelegt, ist als
Gerichtsstand der Sitz der Anzeigenverwaltung vereinbart.

Zusitzliche Geschiftsbedi gen der Anzeig altung

a. Jeder Auftrag wird erst nach schriftlicher Bestitigung durch die Anzeigenverwal-
tung rechtsverbindlich. Miindliche Nebenabsprachen haben keine Giiltigkeit.
Die allgemeinen und zusitzlichen Geschiftsbedingungen, die Auftragsbestiti-
gung und die jeweils giiltige Preisliste sind fiir jeden Auftrag maRgebend. Die
allgemeinen und zusitzlichen Geschiftsbedingungen der Anzeigenverwaltung
gelten sinngemif auch fiir Aufirige von Beiklebern, Beiheftern oder sonstigen
technischen Sonderausfiihrungen.

b. Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angebo-
ten, Vertragen und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die jeweils
giiltige Preisliste der Anzeigenverwaltung zu halten. Die von der Anzeigen-
verwaltung gewshrte Mittlungsvergiitung darf an die Auftraggeber weder ganz
noch teilweise weitergegeben werden.

c. DerAuftraggeber tragt allein die Verantwortung fiir den Inhalt und die Rechtliche
Zulassigkeit der fiir die Insertion zur Verfiigung gestellten Text- und Bildunter-
lagen. Der Auftraggeber stellt die Anzeigenverwaltung von Anspriichen Dritter
frei, die diesen aus der Durchfiihrung des Auftrags, auch wenn er storniert wer-
den sollte, gegen die Anzeigenverwaltung erwachsen. Die Anzeigenverwaltung
ist nicht verpflichtet, Auftrige und Anzeigen darauthin zu priifen, ob durch sie
Rechte Dritter beeintrachtigt werden. Erscheinen stornierte Anzeigen, so stehen
dem Auftraggeber etwaige Anspriiche daraus nur im Rahmen der vorstehend
abgedruckten Ziffer 10 der Allgemeinen Geschiftsbedingungen zu.

d. Sind etwaige Mingel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, son-
dern werden dieselben erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der Werbung-
treibende bei ungentigendem Abdruck keine Anspriiche.

e. Bei verspiteter Anlieferung der Druckunterlagen werden die dadurch ent-
stehenden Mehrkosten weiterberechnet. Auferdem kann die Terminiiber-
schreitung Einfluf auf die Plazierung und Druckwiedergabe nehmen.

f. Anzeigenfarben fir die gleiche Seite kann nur fiir Formate ab 2/3 Seite zugesagt
werden. Ausschluf fiir redaktionelle Verwendung von Farbe auf der gleichen
und gegeniiberliegenden Seite kann nicht zugesagt werden.

g. Bei Anderung der Anzeigenpreisliste treten die neuen Bedingungen auch bei
laufenden Auftrigen sofort in Kraft, sofern nicht ausdriicklich eine andere Ver-
einbarung getroffen ist.

h. Stornierungen von Anzeigenauftrigen miissen schriftlich bis zum Anzeigen-
schlutermin vorliegen.

i. Bei Betriebsstérungen oder in Fillen héherer Gewalt (zum Beispiel Arbeits-
kampf, Beschlagnahme, Verkehrsstérungen, allgemeiner Rohstoff- oder
Energieverknappung und dergleichen) — sowohl im Betrieb der Anzeigenver-
waltung, als auch in Betrieben, deren sich die Anzeigenverwaltung zur Erfiil-
lung ihrer Verbindlichkeiten bedient — hat die Anzeigenverwaltung Anspruch
auf volle Bezahlung der versffentlichten Anzeigen, wenn die Auftrige mit 80%
der garantierten Auflage erfiillt sind. Bei geringeren Leistungen wird der Rech-
nungsbetrag im gleichen Verhiltnis gekiirzt, in dem die garantierte Auflage zur
tatséchlich ausgelieferten Auflage steht.
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AE-Provision:  Agenturen wird eine AE-Provision von 15 % gewahrt.

Satzspiegel (3-sp) mm-Preis Spaltenbeite Spaltenbreiten Rabatte
L re ) (€) (30 (30 Malstaffel (pro Jahr) Mengenstaffel (je Ausgabe)
bis 199 mm 1,20 59 1-sp: 59 3-mal 5% ab 500 mm 2%
2-sp:122
ab200mm 0,80 59 3-Sp:185 5—ma| 10% ab 1.000 mm 3%
8-mal 15%
Vorzugsgrdfien GroRe mm-Zahl Vorzugspreis (€) Mehrfachbelegungs-Rabatt: 10% (je Medium)
(mm) keine Abziige/Mengenstaffel mgl. HU (,HUmboldt“); TU (, TUintern*); Uni Potsdam (,,Portal*); FVB (,, VerbundJournal“)
1/1 Seite 185 x 267 801 600, -
1/2 Seite quer 185 x 129 387 290, - Zusatzfarben
1/3 Seite hoch 59 x 267 267 200, - jede weitere Farbe o
3 2 (Sonderfarben aus CMYK) 25% Farbzuschlag
1/3 Seite Eck (2-sp) 122 x 129 258 200, -
3 Zusatzfarben 50% Farbzuschlag
FuBstreifen (3-sp) 185 X 44 132 105, -
Anschnitt
Sonderplatzierung . -
1/1 Seite im Anschnitt: 210x280 mm 10% Aufschlag
1/3 Seite hoch auf 2.US 15% Aufschlag
1/1 Seite 3. oder 4.US 15% Aufschlag Beilagen
bis 20 g (Format max. DIN As) pro 1.000 Expl. € 90,-
je weitere 5 g Mehrgewicht pro 1.000 Expl. € 5,50
Preise: Alle Preise in EUR zzgl.19 % ges. MwSt. Riicktrittsrecht: Schriftlich, zwei Wochen vor Anzeigenschluss

Zahlungsbedingungen: Sofort nach Rechnungserhalt ohne Abzug
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13597 Berlin-Spandau

Tel.: (030) 688 3510 - 21/20
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E-Mail: olaf.lezinsky@t-online.de
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Erscheinungsort

Potsdam

Erscheinungsweise

8 x jahrlich (monatlich wéahrend des Semesters)

Auflage

6.000 Expl.

Format & Druck
210 x 280 mm (Satzspiegel: 185 x 267 mm); Magazin (Riickstichheftung)
Inhalt und Umschlag: 4/4-farbig Euroskala

Distribution

Kostenlos: an alle Beschiftigten sowie Verteilung an Studierende auf
dem Uni-Campus; Multiplikatoren in Politik, Wirtschaft und
Gesellschaft in Bund und Land

Druckunterlagen

Produktion Computer-To-Plate, daher sind keine Offset-Filme oder
Aufsichtsvorlagen ohne Mehrkosten moglich.

Anzeigendaten sind digital zu Gbertragen.

Formate: EPS, TIF, PDF, JPEG, Freehand (bis MX), Adobe lllustrator (bis CSs),
InDesign (bis CS5)

Dateniibertragung

per E-Mail: media@unicommunication.de
per Post:  als CD-ROM oder DVD

Upload auf Anfrage

Anzeigengestaltung gern auf Anfrage.



